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l. Einfuhrung

Aufbau dieses Buchs

— Im ersten Kapitel erfahren Sie, was eine Marke Uberhaupt ist und in
welchen Erscheinungsformen sie auftritt. Sie lernen die Rechtsquellen
des Markenrechts, die Vorteile einer Marke und die Berechnung des
Werts einer Marke kennen. Schliesslich wird Ihnen aufgezeigt, wie
Markenrechte von anderen Rechten, insbesondere den anderen Im-
materialguterrechten, wie etwa dem Urheberrecht, abgegrenzt wird.

- Im zweiten Kapitel geht es um die Uberlegungen, welche Sie sich vor
der Anmeldung einer Marke machen sollten. Hier liegt der Schwer-
punkt auf der Markenrecherche.

— Im dritten Kapitel erfahren Sie, was grundsétzlich gar nicht als Marke
geschutzt werden kann, bzw. umgekehrt welche Voraussetzungen er-
fullt sein missen, damit eine Marke erfolgreich eingetragen werden
kann.

— Das vierte Kapitel befasst sich mit dem Eintragungsgesuch. Hier
erfahren Sie Schritt fir Schritt, wie eine Markenanmeldung ausgefullt
werden muss.

— Im fiinften Kapitel geht es um das Eintragungsverfahren, d.h. das
Verfahren, welches an die Anmeldung der Marke anschliesst.

— Das sechste Kapitel enthélt alles, was Sie wissen und beachten mus-
sen, nachdem die Marke erfolgreich im Markenregister eingetragen
wurde.
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I. Einfihrung

— Im siebten Kapitel erfahren Sie, wie Sie eine Marke international
schitzen kénnen.

— Im achten Kapitel geht es um Markenkollisionen, d.h. um die Rechte
und Méglichkeiten, welche bestehen, falls Ihre Marke angegriffen wird
oder Sie gegen den Inhaber einer anderen, Ihre Marke nachahmenden
Marke vorgehen mdéchten.

— Im letzten, neunten Kapitel erfahren Sie alles (iber Domain-Namen.

— In den Anhangen werden zusammenfassend die wichtigsten Tipps
zum Markenschutz im Sinne einer Checkliste noch einmal in geraffter
Form dargestellt, ausserdem finden Sie Hinweise auf weitergehende
Literatur, die sogenannte Nizza-Klassifikation (Sie werden noch erfah-
ren, worum es sich hier genau handelt) und das Markenschutzgesetz
abgedruckt.

Bitte beachten Sie auch, dass sich séamtliche Ausflihrungen vor allem auf
das Gebiet der Schweiz beziehen. An verschiedenen Stellen weise ich
aber auch auf die Situation in den anderen deutschsprachigen Landern hin.

Alle Informationen in diesem Buch dienen nur zu lhrer vorlaufigen Orientie-
rung. Sie kdnnen eine Beratung durch einen Spezialisten nicht ersetzen.
Die Benutzung dieses Buchs und die Umsetzung der darin enthaltenen
Informationen erfolgt ausdriicklich auf eigenes Risiko. Dieses Buch wurde
unter grosser Sorgfalt erarbeitet. Dennoch kénnen Druckfehler und veralte-
te Informationen nicht vollstédndig ausgeschlossen werden. Der Autor Uber-
nimmt keine Haftung fur die Aktualitat, Richtigkeit und Vollstandigkeit der
Inhalte des Buches. Ich bin Ihnen sehr dankbar, wenn Sie mir Fehler, An-
regungen und Hinweise mitteilen, welche ich in einer Neuauflage gerne
berlcksichtigen werde.

Besuchen Sie meine Webseite www.anwaltskanzlei-schwarz.ch, um sich
ber Anderungen und Entwicklungen im Markenrecht zu informieren.

Jetzt wiinsche ich Ihnen viel Spass bei der Lektire.



